1ZI

Grunddaten
Kinder und Medien
2023

Zusammengestellt aus aktuellen Befragungen und Studien von

Heike vom Orde (IZI) und Dr. Alexandra Durner
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1ZI

Medienbesitz, Mediennutzung und
Relevanz der Medien fiir Kinder
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Medienausstattung in deutschen Haushalten 2023 IZI

Gerate in Haushalten mit Kindern von 3 bis 13 Jahren, Auswahl, gestiitzt (Angaben in %)
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Fernseher Smartphone PC/Laptop Tablet Spielkonsole

Quelle: Guth: Kinderwelten 2023, S. 3.

Basis: n=1.222 Mitter mit Kindern, 3-13 Jahre.
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Personlicher Besitz von Medien nach Geschlecht

1ZI

Angaben der Haupterzieher*innen, nach Geschlecht, Auswahl, 2022 (Angaben in %)

Smartphone

CD-Player

Fernsehgerat

Tragbare Spielkonsole
Internetzugang

Feste Spielkonsole
Kindercomputer/-Laptop/-Tablet
Radiogerat

Kassettenrekorder

Laptop

Tablet
Fernsehgerdt mit Internetzugang
Computer

Streaming-Dienste

13

13

12

11
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45
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32

23
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Madchen

16
®Jungen

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 6.

20 30 40

Basis: n=1.219, Haupterzieher*innen mit Kindern,
6-13 Jahre.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)

Seite 5



Besitzwunsch von Medien

Nach Geschlecht, Auswahl, 2022/2023 (Angaben in %)

1ZI

® Madchen ® Jungen
Spiele/Games fiir tragbare 36,2 :
Konsole/Spielkonsole am TV 43,5
41,9
Smartphone a1 i
33,4
Tablet 3’4 7
27,6 i
Computer/Laptop - 32.4
. 27,2 i
Spielekonsole - 32
Tragbare Konsole 27,9 31,6
Gerate wie Alexa oder Google Y
Home (Smartspeaker), 25 ’7
Horspielboxen (z. B. Tonie) :
22,1
Fernseher 22 3
10 20 30 40 50
Quelle: Edeka u. a.: KinderMedienMonitor Basis: n=1.043 Jungen und n=987 Madchen,
2023, S. 46. 6-13 Jahre.
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Welche Rolle spielen die Medien
in der Freizeit von Kindern?

1ZI

Freizeitaktivitaten, mind. ein-/mehrmals pro Woche, Auswahl, 2022 (Angaben in %)

Freunde treffen
Fernsehen*
Hausaufgaben/Lernen
Drinnen spielen

DrauBen spielen
Familie/Eltern

Musik horen
Handy/Smartphone nutzen

Sport

Videos/Filme/Sendungen/Serien
online

Digitale Spiele
Internet nutzen

Buch lesen/anschauen

Jeden/fast jeden Tag

® Einmal/mehrmals pro
Woche

0

20 40 60

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 8.

Basis: n=1.219, 6-13 Jahre.

* egal Uber welchen Verbreitungsweg
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Mediennutzung vor, wahrend und
nach der Corona-Pandemie

1ZI

Gestiitzt, 2019-2022, Auswahl (Angaben in %)
Welches dieser Gerite, die es bei IThnen zuhause gibt, darf Ihr Kind benutzen?
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97l = - —m97
96 96 =@=TV-Gerat
=4—Smartphone
584 +—PC/Laptop

«=4==Spielkonsole

=—¢=—Tablet

2019

2020

Quelle: Guth: Kinderwelten 2022, S. 8.

2021 2022

Basis: n=1.176 Mitter mit Kindern, 3-13 Jahre.
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Zeitbudget fiir Medien an einem typischen Tag

1ZI

2022, Angaben in Minuten
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Basis: n=7.473 Mdtter von Kindern, 3-13 Jahre.

Quelle: Guth: Kinderwelten 2023, S. 8
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Mediales Zeitbudget im Jahresvergleich IZI

Vergleich 2016, 2019 und 2022, Angaben in Minuten pro
Tag/Tagesdurchschnitt im Jahresvergleich

‘ “ Fernseher ®mPC/Laptop mTablet =mSmartphone

160
143 Min.
B e
125 Min.
120 113 Min. S e
25
100 e~ e === - - - - -~~~ =~~~ ==~~~
8
L N . e
5] 0 B 1
1 e
P B T e
o T T
2016 2019
Quelle: Guth: Kinderwelten 2022, S. 22. Basis: n=1.176 Mitter mit Kindern, 3-13 Jahre,

deren Kind das jeweilige Gerat nutzt.
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Welche Medien werden am langsten benutzt?
Vergleich zwischen 14- bis 19-Jéhrigen 1Z1
und Gesamtbevolkerung

Audiovisuelle Medien, Angaben in Minuten pro Tag, 2022

| 14-19 Jahre m Gesamt: Personen ab 14 Jahren
450
400
350
300
250
200
150
100
50
0

Fernsehen Radio Video gesamt Tontrager gesamt AV-Medien gesamt
(1) (2)
Quelle: Media Perspektiven Basisdaten Basis: deutschsprachige Personen ab 14 Jahren, 5.00
2022, S. 69/70. bis 24.00 Uhr, Mo bis So; (1) Schallplatte,

Kassette, CD, MP3 (2) einschl. PC.
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Geschatzte tagliche Nutzungsdauer IZI
der 2- bis 5-Jahrigen

Nach Angaben der Haupterzieher*innen, 2020 (in Minuten)

Gesamt m 2-3 Jahre m 4-5 Jahre

45

40

30 -

25 |-

20 -

Quelle: mpfs: miniKIM-Studie 2020, S. 15. Basis: n=600 Haupterzieher*innen von
Kindern, 2-5 Jahre.
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Diese Medienbeschaftigungen machen Kinder IZI
eher allein

Nach Alter, Auswahl, 2022 (Angaben in %)

90

6-7 Jahre m 8-9 Jahre m10-11 Jahre m12-13 Jahre
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Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 13. Basis: n=1.219 Kinder, 6-13 Jahre.
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Mediale Freirdume: Wo diirfen Kinder selbst bestimmen? IZ'

6-bis 13-Jahrige, 2022/2023, Auswahl (Angaben in %)
Das Kind darf selbst bestimmen, ...

| Gesamt m6-9 Jahre m10-13 Jahre |

920

... welche ... welche allein ohne Aufsicht im ... welche Apps es auf dem
Biicher/Zeitschriften es Fernsehsendungen es Internet surfen/Apps Smartphone/Tablet nutz
liest. sieht. benutzen.
Quelle: Edeka u. a., KinderMedienMonitor Basis: 2.029 Eltern und Kinder, 6-13 Jahre.

2023, S. 48.
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Technische Medienkompetenz der Kinder

1ZI

Selbsteinschatzung ,,Kann das gut", nach Alter, Auswahl, 2022 (Angaben in %)

Eine DVD abspielen

Nachrichten verschicken

Alleine ins Internet gehen

Etwas ausdrucken

Apps herunterladen

Ein Bild/Video posten

Dinge/Beitrage kommentieren

13

70
78

69

76

78

88

88

73

1 6-7 Jahre
m 8-9 Jahre

m10-11 Jahre
m12-13 Jahre

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 62.

Basis: n=1.219, 6-13 Jahre.
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1ZI

Kinder und Fernsehen
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Eltern vertrauen dem Fernsehen

1ZI

Und welche dieser Gerdte, die es bei Thnen zu Hause gibt, darf Ihr Kind benutzen?
Angaben der Miitter, gestiitzt, 2023 (Angaben in %)
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TV-Gerat Smartphone PC/Laptop Spielkonsole Toniebox Tablet Smartspeaker

Quelle: Guth: Kinderwelten 2023, S. 4.

Basis: n=1.222 Mitter mit Kindern, 3-13 Jahre.
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TV-Sehdauer von Kindern und Erwachsenen

im Vergleich

Sehdauer in Minuten/Tag, 2015-2021

1ZI

| —¢=Erwachsene ab 14 Jahre

—+—Kinder 3-13 Jahre |

250
237 238 —t 238
200
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100
79
82 ¢ N 73
) N4
¢ 58 58
50 : —
0 T T T T T
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, )
VideoScope, Fernsehpanel (D+EU) ab 2005. Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr.
In: Feierabend/Scolari 2022, S. 178.
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Entwicklung der Sehdauer nach Altersgruppen

Sehdauer im Zeitverlauf in Minuten/Tag, nach Altersgruppen, 2010-2021

«=0==3-5 Jahre =—=6-9 Jahre =—¢=10-13 Jahre =—¢=—3-13 Jahre
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, .
VideoScope, Fernsehpanel (D+EU) ab 2005. Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr.
In: Feierabend/Scolari 2022, S. 178.
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Entwicklung der Verweildauer nach Altersgruppen

1ZI

Verweildauer im Zeitverlauf in Minuten/Tag, nach Altersgruppen, 2010-2021

| —t—-3-5 Jahre =—@=6-9 Jahre =—#=10-13 Jahre =—=3-13 Jahre
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, )
VideoScope, Fernsehpanel (D+EU) ab 2005. Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr.
In: Feierabend/Scolari 2022, S. 178.
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Fernsehnutzung an verschiedenen Wochentagen

1ZI

Nach Alter, Sehdauer 2021 in Min./Tag

’ 3-5 Jahre ® 6-9 Jahre m10-13 Jahre

80

70

Mo-So Mo-Do Fr Sa So

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, )
VideoScope, Fernsehpanel (D+EU). In: Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, 3-13 Jahre.

Feierabend/Scolari 2022, S. 180.
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Fernsehnutzung von Kindern im Tagesverlauf IZI

Sehbeteiligung in %, 2017-2021
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, .
VideoScope, Fernsehpanel (D+EU), in: Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr.
Feierabend/Scolari 2022, S. 181.
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Welche Fernsehsender sehen Kinder am liebsten? IZI

Nach Alter, Top 5, ungestiitzt (Mehrfachnennungen moglich), Auswahl, Angaben in %

6-9 Jahre 10-12 Jahre

X - \Z

& & & {-‘@

9 o
Q 82,0
L \O
«©
X9
&
Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Basis: n=1.461, 6-19 Jahre.

Kids 2023, S. 28.
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Die beliebtesten TV-Sendungen
von Kindern 2023

1ZI

Ungestiitzt (Mehrfachnennungen maoglich), Top 5, Auswahl, Angaben in %

6-9 Jahre
20

Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking
Kids 2023, S. 31.
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20

Basis: n=1.461, 6-19 Jahre.

10-12 Jahre
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Die beliebtesten TV-Sendungen IZI
von Madchen und Jungen 2023

Ungestiitzt (Mehrfachnennungen maoglich), Top 5, Auswahl, Angaben in %

Midchen Jungen

Die Pfefferkorner 6-9 Jahre SpongeBob pX:]
Miraculous Dragons gkl
Schloss Einstein Pokémon [§!
TKKG Ninjago K]
Bibi und Tina Paw Patrol [l

10-12 Jahre

Schloss Einstein SpongeBob

Die Pfefferkorner

Die Simpsons

GZSsz Schloss Einstein

Miraculous Pokémon

DSDS Young Sheldon

Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Basis: n=722 Madchen; n=739 Jungen; 6-19 Jahre.
Kids 2023, S. 32/33.
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Lieblingssendungen der Vorschulkinder 2023 IZI

Welche Sendung ist die Lieblingssendung Ihres Kindes?
Angaben der Miitter von 3- bis 5-Jahrigen, ungestiitzt, Top 10, in %

PAW Patrol

Peppa Wutz

Die Sendung mit der Maus

SesamstraBe

Biene Maja

Feuerwehrmann Sam

KiKANIiNCHEN

Sandmannchen

Shaun das Schaf

Benjamin Bliimchen

Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Basis: n=384 Mdtter von 3- bis 5-Jahrigen.
Kids 2023, S. 42.
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Die Lieblingsfiguren der Vorschulkinder 2022

Platz 1

Platz 2

Platz 3

Platz 4

Platz 5

Quelle: IZI: ,Die Lieblingsfiguren der
Vorschulkinder", 2022.

Peppa Wutz
Feuerwehrmann Sam
Chase (Paw Patrol)
KiKANiNCHEN

Heidi

Basis: n=342 Madchen und Jungen zwischen
3-5 Jahren.
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Die Lieblingsfiguren der 6- bis 13-Jahrigen IZI
nach Geschlecht 2022

Jungen Madchen
Platz
SpongeBob Schwammkopf 1 Barbie
Bart Simpson 2 Mia (and me)
Chase 3 Marinette; Bibi Blocksberg
Quelle: 1ZI: ,Die Lieblingsfiguren der Kinder Basis: n=853 Madchen und Jungen zwischen

2022%, 2022. 6-13 Jahren.
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Beliebte Wissenssendungen der 6- bis 13-Jahrigen

1ZI

Nach Alter des Kindes, offene Frage ohne Antwortvorgabe/Mehrfachnennungen,
Nennungen ab 5%, Auswahl, 2022 (Angaben in %)

Die Sendung mit der Maus

Galileo

Logo

Wissen macht Ah

Lowenzahn

6-7 Jahre
m 8-9 Jahre
m10-11 Jahre
= 12-13 Jahre

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 37.

20 30 40

Basis: n=1.176, 6-13 Jahre; Kinder, die fernsehen.
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Beliebte Wissenssendungen der Klein- IZI
und Vorschulkinder 2020

Mehrfachnennungen nach Angaben der Haupterzieher*innen, Auswahl, 2020
(Angaben in %)

Sendung mit der Maus
m 2-5 Jahre/Gesamt

Woozle Goozle m 2-3 Jahre

m 4-5 Jahre

Sesamstraf3e

Sendung mit dem Elefanten

Lowenzahn/Lowenzahnchen

Anna und die (wilden/Haus-)Tiere

Keine

o 10 20 30 40

Quelle: mpfs: miniKIM-Studie 2020, S. 25. Basis: n=600 Haupterzieher*innen von Kindern, 2-5 Jahre
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Lineares TV bleibt bei den 6- bis 13-Jahrigen
die erste Wahl

1ZI

Serien, Filme oder Videos sehen per ..., (fast) jeden Tag,

6 bis 13 Jahre, 2022/2023 (Angaben in %)

Lineares TV

Streaming-Dienste, z. B. Netflix

Kostenlose Videodienste, z. B. YouTube

Mediatheken/Apps von Fernsehsendern

Apps, in denen kurze Videos geteilt werden,
z. B. TikTok

DVDs/Blu-rays/auf Festplatte
aufgenommen

S. 58.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)

| =6-9 Jahre m10-13 Jahre

Quelle: Edeka u. a.: KinderMedienMonitor 2023, Basis: n=2.029 Kinder, 6-13 Jahre.

Seite 31



Welche Video-Angebote werden IZI
von 4- bis 5-jahrigen Kindern haufig genutzt?

Mediatheken, Video- oder Streamingdienste; Nutzung mind. mehrmals pro
Woche, Auswahl, 2022/2023, Angaben in %

Toggolino 13,6
YouTube Kids 126
Netflix 11,7
Disney+ 11,6
KiKANIiNCHEN 11
TOGGO 10,9
KIKA-Player 8, I

ZDFtivi 6,4

YouTube 5,8

Amazon Prime Video 5,1

Quelle: Edeka u. a.: KinderMedienMonitor 2023, Basis: n=545 Eltern von 4- bis 5-Jahrigen.
S. 107 f.
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Die Lieblingssendungen der Klein- und IZI
Vorschulkinder werden eher online rezipiert

Nach Angaben der Haupterzieher*innen, nach Alter und Geschlecht, in %, 2020

m eher im normalen Fernsehprogramm mbeides gleich viel = eher online mwei3 nicht/k.A.

Gesamt

Mddchen

Jungen

2-3 Jahre

4-5 Jahre

Quelle: mpfs: miniKIM-Studie 2020, S. 24. Basis: n= 480 Haupterzieher*innen von 2-5 Jahrigen,
die mindestens eine Lieblingssendung haben.
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1ZI

(Vor-)Lesen in der Familie
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Wie oft lesen Eltern ihren Kindern vor? IZI

Angaben der Eltern mit Kindern von 1-8 Jahren, 2022 (Angaben in %)

Mehrmals pro Tag

Einmal pro Tag

Mehrmals pro Woche

Einmal pro Woche

Seltener

Nie

Quelle: Die ZEIT/Stiftung Lesen/Deutsche Basis: n=839 Eltern mit Kindern von 1-8 Jahren.
Bahn Stiftung: Vorlesemonitor 2022, S. 6.
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Die Haufigkeit des Vorlesens wird vom elterlichen IZI
Bildungsgrad beeinflusst

Angaben der Eltern, 2022 (Angaben in %)
Wie hdufig kommt es vor, dass Sie Threm Kind etwas vorlesen?

® Mehrmals pro Tag ® Einmal pro Tag = Mehrmals pro Woche

= Einmal pro Woche m Seltener = Nie

Alle Eltern (n=839)

Eltern mit formal héherer Bildung (n=366)

Eltern mit formal mittlerer Bildung (n=280)

Eltern mit formal geringer Bildung (n=169)

0 20 40 60 80

Basis: n=839 Eltern mit Kindern von 1-8 Jahren. Hohere

Bildung=mind. Gymnasium mit Abitur, EOS oder FOS und
Quelle: Die ZEIT/Stiftung Lesen/Deutsche hoher; mittlere Bildung=Mittel-/Realschule, POS, GYM
Bahn Stiftung: Vorlesemonitor 2022, S. 17. ohne Abitur, Fachschule, Handelsschule; geringe Bilduig
Volks- Hauptschulabschluss oder kein Ab
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Warum lesen Eltern ihren Kindern nicht vor?

1ZI

Angaben der Eltern, 2020 (Angaben in %)

~Vorlesen macht mir nicht so viel SpaB."

~Ich finde Vorlesen nicht so wichtig."

~Vorlesen ist altmodisch, heutzutage kann man
Kinder mit modernen Medien beschiftigen."”

N I

~Mir wurde in meiner Kindheit auch nicht
vorgelesen."

7

o

Quelle: Die ZEIT/Stiftung Lesen/Deutsche
Bahn Stiftung: Vorlesestudie 2020, S. 25.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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40

Basis: n=528 Eltern mit Kindern von 1-6 Jahren,
die ihren Kindern selten oder nie vorlesen.
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Manche Eltern fuihlen sich nicht in der Lage, IZI
ihren Kindern vorzulesen

Angaben der Eltern, 2020 (Angaben in %)

~Wenn ich mal zu Hause bin, habe ich anderes zu
tun.”

~Ich habe kein Zeit dafiir."

~Ich bin zu erschopft und miide zum Vorlesen."

Quelle: Die ZEIT/Stiftung Lesen/Deutsche Basis: n=528 Eltern mit Kindern von 1-6 Jahren, die ihre
Bahn Stiftung: Vorlesestudie 2020, S. 18. Kindern selten oder nie vorlesen.
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Manche Eltern sehen keinen Mehrwert im Vorlesen IZI

Angaben der Eltern, 2020 (Angaben in %)

~Mein Kind ist dafiir zu unruhig und hort nicht
wirklich zu."

~Mein Kind will gar nicht vorgelesen
bekommen."

~Mein Kind ist noch zu jung zum Vorlesen."

~Wenn ich nach Hause komme, schlaft das
Kind schon."”

~Mein Kind kann schon selbst lesen."

0 10 20 30 40 50
Quelle: Die ZEIT/Stiftung Lesen/Deutsche Basis: n=528 Eltern mit Kindern von 1-6 Jahren, die ihren
Bahn Stiftung: Vorlesestudie 2020, S. 24. Kindern selten oder nie vorlesen.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Wie oft lesen Kinder selbst ein (gedrucktes) Buch?

1ZI

2022, Angaben in %

Ich lese ...

jeden/fast jeden Tag Eein-/mehrmals in der Woche mseltener H nie

Gesamt

Mddchen

Jungen

0%

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 21. Basis: n=1.219, 6-13 Jahre.
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Bestseller im Bereich Kinderbuch Juni 2023 IZI

Kinderbiicher, Auswahl, 2023

Platz 1 ~Die Schule der magischen Tiere. Endlich Ferien 8: Franka und
Cooper!™
von Margit Auer

Platz 2 » Woodwalkers — Die Riickkehr (Staffel 2, Band 3). Das Grollen der
Lowin™
von Katja Brandis

Platz 3 ~Mein Lotta-Leben (19). Hier taucht der Papagei"
von Alice Pantermiiller

Platz 4 ~Rico, Oskar und die Tieferschatten (Rico und Oskar 1)"
von Andreas Steinhofel

Platz 5 ~Das kleine Bose Buch (Das kleine Bose Buch, Bd. 1)"
von Magnus Myst

Quelle: boersenblatt.de/Media Control GmbH. | Basis: n=6.550 Verkaufsstellen in Deutschland,

Verkaufszahlen monatlich, Zeitraum: Juni 2023.
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Die beliebtesten Zeitschriften & Comics IZI
der Madchen 2022/2023

Nach Alter, Auswahl, Top 5 (Angaben in %)

6-9 Jahre 10-13 Jahre

30 30

& &
< &
R
S Q
Quelle: Edeka u. a.: KinderMedienMonitor Basis: n=500 Madchen im Alter von 6-9 Jahren;6
2023, S. 18 und 21. n= 487 Madchen im Alter von 10-13 Jahren.
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Die beliebtesten Zeitschriften & Comics
der Jungen 2022/2023

1ZI

Nach Alter, Auswahl, Top 5 (Angaben in %)

6-9 Jahre

30

Quelle: Edeka u. a.: KinderMedienMonitor
2023, S. 19 und 22.
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30

Basis: n=528 Jungen im Alter von 6-9 Jahren,
n=514 Jungen im Alter von 10-13 Jahren.

10-13 Jahre
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Die Nutzung von Kinderbuch-Apps

1ZI

Angaben der Eltern, mit Kindern von 1-8 Jahren, 2022 (Angaben in %)

Mehrmals pro Tag

Einmal pro Tag

Mehrmals pro Woche

Einmal pro Woche

Seltener als einmal pro Woche

Quelle: Die ZEIT/Stiftung Lesen/Deutsche
Bahn Stiftung: Vorlesemonitor 2022, S. 33.

(=}

10 20 30 40 50 60 70

Basis: n=181 Eltern, die selbst oder deren Partner*innen
mit Kindern Bilder- oder Kinderbuch-Apps nutze
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Das Vorlesen ist im Kita-Alltag vielfaltig eingebunden

Wie sind Vorlesen und Erzahlen in Ihren Tagesablauf eingebunden?
Anteil der Kitas in %, auf die die Vorgaben zutreffen

~Wir lesen zwischendurch vor, immer wenn sich eine
Gelegenheit ergibt.”

~Wir organisieren manchmal besondere
Vorleseaktionen, z.B. bei Besuchen der Bibliothek oder
bei Sommerferien."

~Wir nutzen Vorlesen als Ritual zur Einstimmung auf
andere Aktivitaten und Zeiten, z.B. um die
Mittagspause einzuleiten."”

~Wir kombinieren das Vorlesen haufig mit anderen
Aktivitaten wie Sport und Bewegung, Basteln oder
Spielen."”

~Wir setzen das Vorlesen in bestimmten Situationen
gezielt ein, z.B. um Kinder im Streit zu beruhigen.”

~Wir haben regelmiBige Zeiten, zu denen in der
Gruppe vorgelesen wird."

Quelle: Die ZEIT/Stiftung Lesen/
Deutsche Bahn: Vorlesestudie 2021, S. 8.

1ZI

|

7

p

I
I
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40

Basis: n=507 padagogische Fachkrafte.
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Digitale Medien spielen beim Vorlesen in Kitas IZI
eine geringe Rolle

Wenn Sie selbst Kindern vorlesen und Geschichten erzahlen, welche Medien nutzen Sie
dafiir?
Nach Angaben pdadagogischer Fachkrafte, 2021, in %

| mimmer m haufig mab und zu mselten nie mk. A.

~Gedruckte Biicher"

~Kamishibai"

~Horblicher und Hoérspiele" 8 45 28 14

| ok |

~Bilderbuchkino"

~Kinderzeitschriften,
Kinderzeitungen"

~Digitale Kinderbiicher" | 8 16 27

~Bilderbuch-Apps, Apps zum
Vorlesen"

Vorlesen und Erzahlen beinhalten"

~Spiele-Apps, die auch Anldsse zum m

o

20 40 60 80

Quelle: Die ZEIT/Stiftung Lesen/Deutsche Basis:: n=507 padagogische Fachkrafte.
Bahn: Vorlesestudie 2021, S. 9.
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1ZI

Computer, Internet und
Soziale Medien




Entwicklung der Nutzung von Laptop/Computer/Tablet

Angaben der Haupterzieher*innen, Nutzung zumindest selten, 2020-2022, Auswahl

(Angaben in %)

100

| #2020 =2022 |

20

80

70

60

50

40

30

20

10

Gesamt Mddchen

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 27.

6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11
Jahre

Jungen

Basis: 2020: n=1.216; 2022: n=1.219,
Haupterzieher*innen mit Kindern von 6-13 Jahre,
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12-13
Jahre

1ZI
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Wie haufig wird das Internet genutzt? IZI

Nach Altersgruppen, 2022 (Angaben in %)

| (fast) jeden Tag Eein-/mehrmals in der Woche mseltener

Gesamt

6-7 Jahre

8-9 Jahre

10-11 Jahre

12-13 Jahre

0%

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 29. Basis: n=854, 6-13 Jahre, Internetnutzer*innen.
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Onlinenutzung steigt mit dem Alter stark an IZI

Wie viel Zeit verbringst du durchschnittlich pro Tag im Internet?
Nach Alter, 2021 (Angaben in Minuten)

180

160

140

120

100

80

60

6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-15 Jahre 16-18 Jahre

Quelle: Bitkom/Rohleder: Kinder- & Basis: n=920, 6-18 Jahre, Internetnutzer*innen.
Jugendstudie 2022, S. 5.
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Wie viel Zeit verbringen Kinder online? IZI

Tagliche Nutzungsdauer, Wochentag, Mittelwert, Einschatzung der Haupterzieher*innen,
in Minuten/Tag, 2022

20

80

6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 31. Basis: n=1.219, Haupterzieher*innen mit Kindern von
6-13 Jahren.
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Was machen Heranwachsende im Internet? IZI

Was machst du zumindest ab und zu im Internet?
Mehrfachnennungen moglich, 2021, (Angaben in %)

Nachrichten verschicken

Musik oder Radio horen

Informationen fiir Schule etc. suchen

Online-Spiele spielen

Informationen fiir Hobby etc. suchen

Videos, Filme oder Serien anschauen |

Uber Tagesgeschehen informieren

Einkaufen in Online-Shops 23 |
0 20 40 60
Quelle: Bitkom/Rohleder: Kinder- & Basis: n=641, 10-18 Jahre, Internetnutzer*innen.

Jugendstudie 2022, S. 7.
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Die beliebtesten Websites und Apps von IZI
Jungen und Madchen 2023

Ungestiitzt, Top 5, nach Alter und Geschlecht, Auswahl (Angaben in %)

Jungen Madchen

6-9 Jahre KiKA

YouTube

Toggo

TikTok

YouTube Kids
10-12 Jahre
YouTube YouTube 55
WhatsApp WhatsApp 49
TikTok TikTok 39
Netflix Instagram | |~
Spotify Netflix |:]

Quelle: iconkids & youth: Trend Tracking Kids Basis: n=666 6-19-jdhrige Madchen und n=690
2023, S. 191-192. 6-19-jahrige Jungen, die das Internet nutzen.

YouTube

KiKA

Toggo

TikTok

WhatsApp
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Social Media: YouTube und TikTok sind
die Favoriten der Jiingeren

1ZI

Welche sozialen Netzwerke nutzt du ab und zu auch aktiv?
Mehrfachnennungen moglich, nach Alter, 2021 (Angaben in %)

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

=t=YouTube

=8-=Tnstagram
Snapchat

—8—TikTok

—u-=Twitter

o= Facebook

17
9
3
1

e
we
d

10 - 11 Jahre 12 - 13 Jahre 14 - 15 Jahre 16 - 18 Jahre

Quelle: Bitkom/Rohleder: Kinder- &
Jugendstudie 2022, S. 8.

Basis: n=641, 10-18 Jahre, Internetnutzer*innen.
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Beliebteste Influencer*innen der Kinder 2023 IZI

Nach Geschlecht, TOP 3, Auswahl (Angaben in %)

Madchen Jungen
Platz
Lisa & Lena 1 Julien Bam
Dagi Bee 2 Montana Black
Julia Beautx 3 Paluten
Quelle: IZI: Die beliebtesten Influencer*innen, Basis: n=838, 6-13 Jahre.

2023.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 55



Die elterliche Kontrolle der Internetnutzung IZI
nimmt mit zunehmenden Alter der Kinder ab

Welche der folgenden Aussagen kannst du mit ,,ja" beantworten?
Nach Alter, Mehrfachnennungen méglich, 2021 (Angaben in %)

100
90
—¢— Meine Eltern bitten
80 mich, nicht zu viel

76 ﬁ Privates zu posten
7 %6-9—( 65\%
. 6
66 \ —&— Meine Eltern
60 - . .
60 erklaren mir, was
58 online erlaubt ist
50 und was nicht.
/ Ty

40 Ich darf nur eine
bestimmte Zeit

30 online sein.
b5 e 30

20

10

2
o T T T
6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-15 Jahre 16-18 Jahre
Quelle: Bitkom/Rohleder: Kinder- & Basis: n=811, 6-18 Jahre, Internetnutzer*innen.

Jugendstudie 2022, S. 13.
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Was machen Eltern, um Kinder vor Online-Risiken IZI
zu schutzen?

Angaben der Eltern, 2022 (Angaben in %)

Zeitregeln fiir Online-Medien und einzelne
Gerate setzen

Auf Alterskennzeichen bei der Installation von
Spielen und Apps achten

Regeln setzen, welche Inhalte und Angebote
das Kind (nicht) nutzen darf

Mit dem Kind iiber seine Nutzung von Online-
Medien sprechen

Dem Kind zeigen, wie es sich vor Online-Risiken
schiitzen kann

Dem Kind speziell fiir sein Alter gemachte
Online-Angebote zeigen

|

0 10 20 30 40
Quelle: Briiggen u. a.: Basis: n=805 Eltern und Kinder,
Jugendmedienschutzindex 2022, S. 24. 9-16 Jahre.
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Die elterliche Nutzung technischer Schutzoptionen IZI

Angaben der Eltern, nach Alter der Kinder, Auswahl (Angaben in %)

m Kinderschutzfunktionen in App oder Online-Angebot aktiviert

m Spezielle Jugendschutzsoftware installiert

70

Gesamt 9-10 Jahre 11-12 Jahre 13-14 Jahre 15-16 Jahre

Quelle: Briiggen u. a.: Basis: n=805 Eltern und Kinder, 9-16 Jahre.
Jugendmedienschutzindex 2022, S. 25.
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Probleme im Internet:
Kontakt mit unangemessene Inhalte

Bist du schon mal auf Sachen gestoBen, die dir unangenehm waren, die dir Angst
gemacht haben oder fiir die du zu klein/jung warst? Auswahl (Angaben in %)

| hat mir Angst gemacht ®war mir unangenehm m dafiir war ich zu klein/zu jung |

Gesamt

6-7 Jahre

8-9 Jahre

10-11 Jahre

12-13 Jahre

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 64. Basis: n=854, 6-13 Jahre, Internetnutzer*innen.
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Welche Onlineinhalte machen Kindern Angst?

1ZI

2022 (Angaben in %)

Horror-/Monster-/Geistervideos

Gewaltseiten/Priigelszenen

Kriegsbilder/-berichte/Katastrophen

Nachrichtensendungen

Tierschlachtung/Tierqualerei

Tod/Mord

Blut zu sehen/grausam/brutal

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 64. Basis: n=33, 6-13 Jahre, Internetnutzer*innen, die
auf Inhalte gestoBen sind, die ihnen Angst gemac
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Mobbingerfahrungen von Kindern im Internet IZI

Vergleich 2017 und 2022 (Angaben in %)
Dem Kind ist es schon selbst passiert ...

| 2017 22022

50

45

40

35

30

25

20

15 e

1

Ist online von anderen gemobbt worden. Andere haben sich von ihm gemobbt gefiihlt.

Quelle: Briiggen u. a.: Basis: n=805 Eltern und Kinder,
Jugendmedienschutzindex 2022, S. 9. 9-16 Jahre.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 61



Ansprechpartner*innen bei Cybermobbingerfahrungen

1ZI

2022, Auswahl (Angaben in %)

| mJungen = Mddchen

Eltern

Freunde aus der Schule

Freunde

Familienmitglied/Verwandter

Freunde im Internet

Schulpsychologe/-sozialarbeiter*in/-sozialpadagoge

Lehrkraft

Quelle: Biindnis gegen ) ) .
Cybermobbing/Techniker Krankenkasse: Basis: n=467 Kinder und Jugendliche,
Cyberlife IV 2022, S. 120. 7-20 Jahre.
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Welche Hilfe wiinschen sich Heranwachsende zur IZI
Bewaltigung von Cybermobbing?

Trifft voll und ganz zu, 2022, Mehrfachnennungen, Auswahl (Angaben in %)

Hilfe von den Eltern 37

Hilfe von meinen Freunden 34

Gesetzliche Regelungen, z. B.

Cybermobbinggesetz 22

Mehr Aufklarung in der Schule 24
Unterstiitzungsteam an der Schule : 2
Anonyme Online-Hilfe 20
Mehr Unterstiitzung von Lehrkraften 19
"Anti-Mobbing-Training" an der Schule : 19

Schiiler-Scouts, die liber das Thema

informieren 17
0 10 20 30
Quelle: Biindnis gegen ) _ _
Cybermobbing/Techniker Krankenkasse: Basis: n=3.011 Kinder und Jugendliche,
Cyberlife IV 2022, S. 121. 7-20 Jahre.
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Wie haufig spielen Kinder digitale Spiele? IZI

PC-,/Laptop-/Konsolen-/Tablet-/Online- und Smartphonespiele, Angaben in %,
Auswahl, 2022

‘ mjeden/fast jeden Tag E einmal/mehrmals in der Woche mseltener ¥ nie

Gesamt

Madchen

Jungen

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 54. n=1.219, 6-13 Jahre.
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Die beliebtesten digitalen Spiele IZI
von Madchen und Jungen

2022, Spiele fiir PC/Konsole/Internet/Tablet/Smartphone, bis zu 3 Nennungen, ohne
Antwortvorgabe, Auswahl (Angaben in %)

Minecraft

FIFA h o
hﬂ

Fortnite

Gesamt

Mario Kart " Madchen
®Jungen

Super Mario

Die Sims

o
(4]

10 15 20 25

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 56. Basis: n=842, 6-13 Jahre, Nutzer*innen digitaler Spiele.
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Medienerziehung: Digitale Spiele und
Altersbeschrankungen

Angaben der Haupterzieher*innen: trifft zu

2022, (Angaben in %)

‘ voll und ganz miiberwiegend ®weniger gar nicht mweiB nicht/k. A. ‘

Mein Kind darf/diirfte keine Spiele spielen, fiir die es
laut Altersbeschrankung zu jung ist.

Wir achten beim Kauf von Computer- bzw.
Konsolenspielen auf die Altersbeschrankung.

Die Altersbeschrankung ist eine Hilfestellung, ab
welchem Alter ein Spiel padagogisch empfehlenswert m
33 17
34 21

ist.

Die Altersbeschrankung zeigt, dass solche Spiele nur an
Kinder oder Jugendliche ab einem bestimmten Alter
verkauft werden diirfen.

Bei der Auswahl von Spielen fiir mein Kind vertraue ich
meinem eigenen Urteil mehr als den
Altersbeschrankungen.

0% 20% 40% 60% 80%

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 59. Basis: n=1.219 Haupterzieher*innen mit
Kindern von 6-13 Jahren.
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1ZI

Kinder und mobile Medien
(Handy, Smartphone, Tablet)




Besitz mobiler Medien - Ab 10 Jahren besitzt die grofl3e IZI
Mehrheit der Kinder ein eigenes Smartphone

Welche der folgenden Gerédte hast du persénlich schon?
Mehrfachnennungen maoglich, nach Alter, 2021 (Angaben in %)

| —Smartwatch —s=—=Spielekonsole =—=—Tablet —-—Smartphone|

100
—u96
90 /gg
Je
80 /
70
60 / a9
55
/ 53
50 /
43
844
40 - o
36 / /
- / /
21 8 _ 4_.21
20 == 21 /
10 - 10- = eI 15
7 = 10
]
6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-15 Jahre 16-18 Jahre

Quelle: Bitkom/Rohleder: Kinder- & Basis: n=920, 6-18 Jahre.
Jugendstudie 2022, S. 4.

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 68



Smartphones und Tablets werden
von Kindern haufig genutzt

1ZI

Welche der folgenden Gerédte nutzt du zumindest ab und zu?
Mehrfachnennungen maoglich, nach Alter, 2021 (Angaben in %)

—¢—Smartphone
—o—Tablet
-t Spielekonsole

== Smartwatch

100 P R
/98 97
90 92
86 +— 74.?\
8
80
/ \ = 74
70 I
66 d 71
64
50 . 54
48
40
38 £~
30
22
0 /
./]: 16
10 8 = =
0 T T T
6-9 Jahre 10-12 Jahre 13-15 Jahre 16-18 Jahre
Quelle: Bitkom/Rohleder: Kinder- & Basis: n=920, 6-18 Jahre.

Jugendstudie 2022, S. 2.
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Wie lange werden mobile Medien am Tag genutzt? IZI

Vergleich 2016, 2019 und 2022, Angaben in Minuten pro
Tag/Tagesdurchschnitt im Jahresvergleich

Tablet ® Smartphone

35

30

25

20

15

10

2016 2019

Quelle: Guth: Kinderwelten 2022, S. 22. Basis: n=1.176 Mitter mit Kindern, 3-13 Jahre,
deren Kind das jeweilige Gerat nutzt.
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Was machen Kinder mit dem Tablet-PC?

Nach Haufigkeit, 2020 (Angaben in %)

| jeden/fast jeden Tag E ein-/mehrmals die Woche mseltener

u nie

Internet nutzen

Fotos/Videos ansehen 37 38

15

0% 20% 40% 60% 80%

Quelle: mpfs, KIM-Studie 2020, S. 23. Basis: n=554, 6-13 Jahre; Tablet-PC-Nutzer*innen.
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Wie wird das Handy/Smartphone genutzt?

1ZI

(Fast) jeden Tag bis ein-/mehrmals pro Woche, Auswahl, 2022 (Angaben in %)

Textnachrichten hin und her schicken

Apps nutzen

Mit anderen Leuten/Freunden telefonieren

Mit Eltern telefonieren

Sprachnachrichten hin und her schicken

Spiele spielen

Fotos/Videos ansehen

Fotos/Videos machen

Nach Informationen suchen/Dinge googeln

Fotos/Videos verschicken

Quelle: mpfs, KIM-Studie 2022, S. 14.
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Basis: n=888, 6-13 Jahre; Handy-/Smartphone-
Nutzer*innen.
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Wie verabreden sich Kinder mit ihren Freunden? IZI

Wenn du dich verabreden willst, wie machst du das meistens?
2022 (Angaben in %), nach Alter

Verabrede mich schon in der Schule/Kindergarten

Schreibe eine Textnachricht, z.B. iiber WhatsApp

Ich gehe einfach vorbei

Rufe auf dem Festnetz an
m 6-7 Jahre

E 8-9 Jahre
Rufe auf dem Handy an m10-11 Jahre

m12-13 Jahre

Schicke eine Sprachnachricht, z.B. iiber WhatsApp

Wir treffen uns immer an einem festen Ort

0 10 20 30 40 50

Quelle: mpfs: KIM-Studie 2022, S. 42. Basis: n=1.219, 6-13 Jahre.
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